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Balcao virtual

A Internet € 0 nove canal de comercializagdo para um mercado em crescimento

JULIA ZILLIG

umenta, desde o

inicio do ano, a

comercializacio

dos ativos indus-

triais por meio

da Internet, gra-
cas & criacio de home pages e
portais especializados que
oferecem catalogos de produ-
tos de quase todos os seg-
mentos. Além disso, fazem o
contato com o fornecedor e
se prontificam a entregar as
mercadorias. Estendido para
todo porte de empresa, o ser-
vico permite a compra de
ativos sem a necessidade de
qualquer tipo de desloca-
mento.

Langado no ano passa-
do, o portal da inddstria Guib
fwww.gnib.comn.br) criou, nes-
te segundo semestre, uma
loja virtual que permite aos
industriais fazer consulta de
produtos, receber cotagdes de
fornecedores e solicitar pedi-
dos. O portal ja conta com
mais de 46 mil fornecedores
cadastrados nas areas Auto-
motiva, de Automacao,
Construcdo Industrial, Ele-
troeletrénica, Logistica, In-
formatica, Meio Ambiente,
Metal-mecanica, Quimica,
entre outros. O cadastro e as
consultas sdo gratuitos.

Segundo o engenheiro

Marcos de Lima, diretor do
Guib, a idéia surgiu para su-
prir a necessidade de um sis-
tema especializado: "A indas-
tria carece deste tipo de servi-
¢o. Por isso, fazemos a ponte
entre o consumidor ¢ o for-
necedor, dando a oportuni-
dade para que o interessado
encontre o ativo procurado.”
Marcos espera um namero
maicr de adesoes, tanto dos
fornecedores quanto  dos
compradores. "Os industriais
tém que fazer seus cadastros
para que haja malor fluxo de
informacdes e negdcios”.

Cercade 15%

do total de
equipamentos
das empresas
latino-americanas
tradicionais nao
sao utilizados na
producao. Este é o
mercado dos sites
especializados

Iniciativa do Grupo Ma-
cal, e primeiro provedor a ven-

Ana Luiza Bardella: agilidade para compradores e vendedores

der gasolina via Internet, o por-
tal Webb (wwwowebb.conbr),
em atividade desde abril des-
te ano, reline fornecedores e
compradores de diversos se-
tores — como autopecas, em-
balagens, papel, plisticos,
produtos quimicos industri-
ais, tintas e vernizes — em um
mesmo espago, possibilitando
a realizacio de negdcios com
mais agilidade, reduzindo cus-
tos e agregando valor as tran-
sagoes. Utilizando o conceito
business to business, o Webb
contribui para a rapida toma-
da de decisoes sobre a compra
e venda de ativos. O diretor de
Marketing da empresa, Luiz
Henrique Guimardes, diz que
o servico ajuda a viabilizar a
vida da indaGstria. "O Webb
permite que os departamen-
tos de compras facam amplas

Gere satisfacao e produtividade. D& INCENTIVO.
Feche o ano em clima de festa.
Cestas de Natal com qualidade e economia.
Aproveite os descontos para

compras antecipadas.

(0xx11)6671-0777

www.cestaincentivo.com.br

pesquisas antes de comprar
seus ativos. Também procura-
mos manter o empresario e
seus funciondrios sempre atu-
alizados sobre o que acontece
no mundo da indiastria atra-
veés da divulgacio de noticias
sobre o setor.” Para ele, existe
uma grande reducao de custo
com gastos de telefone e fax,
maior amplitude das consul-
tas ao catilogo extenso de for-
necedores e a possibilidade de
se fazer transagOes apos o ex-
pediente, a qualquer hora, em
qualquer dia. Guimaries acre-
dita que, a meédio prazo, cerca
de 10% a 15% do comércio de
ativos sera feito através do
computador.

Em julho, o Webb lan-
gou o primeiro portal do Pais
para compra e venda de pa-
pel e celulose, que tem como
diferencial a venda de ativos
diretamente da fibrica ou
dos proprios distribuidores.
O Webblapel contém um ca-
tdlogo de mais de 1.500 itens
para segmentos como grafi-
cas, editoras, papelarias e em-
balagens.

Mas os servigos disponi-
veis na rede nio se resumem
apenas a produtos novos, O
site maisAtivo, liderado pela
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Eccelera, investidora do gru-
po venezuelano Cisneros, €
especializada na compra e
venda de miquinas, equipa-
mentos e inventarios usa-
dos. Ja estio sendo atendidas
inddstrias dos segmentos de
metal-mecanica, pldstico,
téxtil, grafica, produtos qui-
micos e construcdo. Hoje, se-
gundo estimativas da Eccele-
ra, cerca de 15% do total de
equipamentos das empresas
latino-americanas tradicio-
nais nao sao utilizados na
producdo. Por sua vez, tém
um alto valor para quem
quiser renovar seus equipa-
mentos industriais a um cus-
to menaor,

Ana Luiza Bardella, pre-
sidente da maisAtive no Bra-
sil, diz que este tipo de servi-
¢o propicia a realizacio de
vendas € compras com prego
justo para ambas as partes. "0
site promove um intercambio
entre compradores e vende-
dores. Além disso, disponibi-
lizamos um servico ficil para
aquele empresario que nao
tem tempo nem paciéncia
para ficar navegando em bus-
ca de produtos. E também
negociamos ativos com pre-
§os que sejam favordvels tan-
to para o consumidor quanto
para o fornecedor." De acordo
com Ana Luiza, grande parte
dos empresarios ndo tem co-
nhecimento do fato dos ati-
vos ja utilizados poderem ser
comprados com precos que
sio de 30% a 70% mais bara-
tos. "Muitas vezes compra-
mos produtos que foram fa-

bricados pelas indistrias e
que ndo tiveram saida. Ven-
demos a precos baixos, o que
acaba despertando o interes-
se do consumidor.”

Além do sistema virtu-
al, o site dispde de pessoas
qualificadas que também fa-
zem atendimento nas indas-
trias, checando as condigdes
dos equipamentos anuncia-
dos e negociando o produto
com os interessados. "Tenho
um ket maker especialista
em maquinas que verifica to-
das as condi¢oes dos equipa-

Grande parte dos
empresarios nao
tem conhecimento
do fato de

que os ativos ja
utilizados

podem ser
comprados com
precos 30% a 70%
mais baratos

mentos a serem negociados e
esclarece duvidas em relacio
as suas especificacoes”, diz
Ana Luiza. Quando um ativo
¢ solicitado, o maisAtivo aci-
ona todos os seus assessores
espalhados pela América La-
tina para fazer um rapido le-
vantamento das melhores al-
ternativas. Em poucos dias,
faz-se o contato entre as par-

—_—.

tes interessadas e o produto é
entregue, Para garantir a qua-
lidade do que comercializa, a
empresa estabeleceu aliangas
com companhias nacionais e
internacionais.

A iniciativa do maisA-
tivo no mercado esta sendo
agressiva. Atendendo tam-
bém a paises como Venezue-
la, Argentina, Colombia e
Meéxico, os responsaveis es-
peram atingir mais de 300
mil indastrias. Pretende ain-
da aumentar seu banco de
dados para 40 mil ativos ateé
o final deste ano. 56 no Bra-
sil, o mercado de ativos ex-
cedentes movimenta cerca
de R$ 2,6 bilhoes, tendo a
PE{;!.]E]"IEI COMmMo
grande consumidora de
equipamentos usados.

Os empresirios que ja
utilizaram esse tipo de servigo
apontam algumas vantagens,
como a agilidade. Herbert Ro-
lim Pinheiro, diretor da Cart-
plast Embalagens, ha dez
anos no mercado de fabrica-
¢ao de sacolas, afirma que uti-
lizou este meio de venda ape-

indastria

Brogliatto: ilugu disponiveis na rede facilitam nlgd:in_i

nas uma vez mas ja se consi-
dera um usudrio do servigo.
"Eu tinha uma madquina usa-
da para negociar. Fui contata-
do e em poucos dias o equipa-
mento foi vendido."

O dono da Indastria
Brogliplast, Reginaldo Brogli-
atto, comprou um torno usa-
do. Depois de fazer uma pes-
quisa no comércio tradicio-
nal, recorreun i Intermet. E
nao se arrependeu. "A veloci-
dade do negodcio foi tdo gran-
de que, se eu pudesse, faria
todas as  movimentacoes de
aquisicio de ativos pela In-
ternet. Sem sair da empresa
pude ver as fotos dos maqui-
narios, discutir o prego e fe-
char o negocio. Aléem disso,
hi infinitos catalogos de ati-
vos disponiveis para a indus-
tria na rede, o que facilita a
realizacdo de transacoes
mais vantajosos sem perder
tempo indo aos locais de
compra,”

O diretor da Homag do
Brasil, Konstantin
também comprovou que o
servigo de compra e venda
virtual de

Petrov,

equipamentos
poupa tempo e abre um le-

que maior de possibilidades
de modelos e especificacoes,
| "A vantagem € que eu nao
preciso procurar ninguéem
para saber sobre a disponibi-
lidade de compra e venda de
um determinado produto e
muito menos andar pelo
mercado de equipamentos
procurando o que quero.” W

A Ravista Moticias da Fiesp/Ciesp tam um
piblico leitor altamente qualificado, gue
vai de liderangas a dirigentas empresariais
Exatamente quem decide

Mais qua uma apartunidade do mastrar
seu produte, anunciar na Noticias @ um
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